
Feiten en Fabels over parfum

en andere wetenswaardigheden



Wat is parfum

Frans: parfum, odeur
Engels: parfum, scent, perfume
Spaans: el parfume
Duits: parfum, Parfüm
Italiaans: il profumo
Portugees: o perfume
Zweeds: en parfym
Chinees:

In de “Dikke van Dale’’  staat over parfum het volgende



Geur gradaties

De benaming van een
“geur’’ product wordt

bepaald door het percentage
geurconcentraat aanwezig

in het product.

Geen internationaal vastgelegde kaders
hetgeen betekent dat de percentages en dus
ook de handelsbenamingen in de diverse
lijsten en landen kunnen verschillen!
(FM: Soci



Geur gradaties

Meest gangbare handelsbenamingen

• Body Lotion/douchegel - 2-3%
• After Shave - 2-3%
• Eau de cologne - 3-5%
• Eau de toilette - 3-8%
• Eau de parfum - 10-15%
• Parfum - >20%



Geur gradaties

Meest gangbare handelsbenamingen



Parfum productie

De meeste mensen hebben dit beeld bij parfumfabricage



Parfum productie

Of dit beeld (uit de film “Perfume”
met Dustin Hoffman naar een boek
van Patrick Süskind)



Parfum productie nu

De hedendaagse realiteit



Samenstelling parfum

• Geurextract met geur-ingrediënten
(max 30%-35% extract)

• Alcohol
• Water (Eau)
• Kleurstoffen

Geur-ingrediënten: 3.400 stuks
- 3.000 synthetisch ingrediënten
- 400 natuurlijke ingrediënten

Per parfum tot wel 600 ingrediënten mogelijk



Parfum en uw neus

Een verbazingwekkend orgaan…
Speciale cellen in de neus waaraan zich tijdens het ruiken
piepkleine geurmoleculen vastkoppelen. 100.000.000
reukzintuigen op 5cm2 :
Reukepitheel (vernieuwen zich om de 60 dagen)
Neuskegel -> beoordeling door mitraalcellen
Hersenen -> 1. hersenschors voor geurwaarneming

-> 2. limbisch systeem -> emoties koppelen:
- herinnering
- symphatiek
- onaangenaam

Geurbeleving = 100% persoonlijk



Parfum en uw neus

Ruiken gebeurt voornamelijk onbewust.
In 2004 ontvingen onderzoekers Richard Axel en Linda Buck

hiervoor de Nobelprijs voor Fysiologie.



“Het zevende zintuig”

Bepaalde geurstoffen kunnen ons gedrag sturen, vaak zonder dat we de
geur ruiken: FEROMONEN

Een bepaald soort feromonen werkt als
sekslokstoffen en regelt de voorplanting.
Om deze lokstoffen te detecteren hebben
dieren een speciaal orgaan in hun neus: het
vomeronasale orgaan, ook wel het Jacobs-
orgaan genoemd. Dit orgaan geeft
rechtstreeks signalen aan de hersenen door
zonder dat er een geur- of smaaksensatie
optreedt.

Het is een zeer gevoelig orgaan. Bij mensen speelt het
vomeronasale orgaan waarschijnlijk nauwelijks een rol, al zijn
wetenschappers het daar nog niet over eens…



Uw neus

Een verbazingwekkend orgaan…

Niet iedere geurmolecuul hecht zich
aan alle reukcellen:
“ieder slot heeft zijn eigen sleutel”.
Dat is de reden dat we verschillen
in geur kunnen waarnemen.

De reukzin rijpt pas in de loop van
het leven om later weer af te
nemen.

Opvoeding, cultuur en persoonlijke
ervaring vormen onze eigen
beoordeling van een geur.



Eén geur – 3 of meer namen…

Hoe kan dit…?

• Drom maakt één geurconcentraat: CatWalk
• Verschillende parfumhuizen kopen CatWalk bij Drom
• En FM Group ook nog een keer…

Ieder brengt het onder zijn eigen naam uit.

De merknaam en het design van het flesje worden
beschermd door wetgeving (Trademark)

MAAR NIET DE GEUR!!



Dames- en heren geuren

Er bestaan geen specifieke dames- of
herengeuren Ą door marketing geïntroduceerd

Er zijn wel geuren die een meer mannelijke
(houtig, leer) - of vrouwelijk (bloemig) karakter
dragen.

Voorbeeld: Angel van TM was eigenlijk
ontworpen als mannengeur…
Door Luca Turin (bekend schrijver van
boeken over parfum) betiteld als beste
parfum ooit gemaakt!



Begrippen

Binnen de parfumwereld kennen we een aantal begrippen die
ons aan muziek doen denken, zoals:

• Orgel

• Componeren

• Harmonieuze Compositie

• Noten



Geurfamilies

Rond 1900 maakte de 'Société Française des Parfumeurs’ een
onderverdeling in zeven geurfamilies,
allen met hun eigen onderverdelingen

Geurfamilie Onderverdeling
Citrus Citroen, Mandarijn, Sinasappel, Bergamot

Bloemig Fruitig, Oosters, Waterig, Groen, Aldehyde

Varen (Fougère) Lavendel, Varen,

Chypre Fruitig, Houtig, Dierlijk

Houtig Bloemig, Fruitig, Patchouli, Vetiver

Oosters (Oriental) Bloemig, Fruitig, Houtig, Kruidig, Amber

Leer (Cuir) Leer, Bloemig, Tabak

Ook op bovenstaande indeling zijn verschillende variaties bekend.



Geurnoten

We noemen de tijdstippen waarop de geuren zich openbaren de
"noten".

We onderscheiden de volgende noten

• Topnoten. Deze noot is ook bekend onder de naam hoofdnoot. De
topnoten zijn de geuren die de eerste minuten na het opbrengen de
hoofdtoon voeren. Na 10 minuten bijna niet meer te ruiken.

• Hartnoten, ook bekend als middennoot. Dit zijn de geuren die
opkomen als de topnoten al grotendeels zijn verdwenen. Deze noten
ruiken we na een minuut of tien. Voor velen het  belangrijkste deel
van de parfum.

• Basisnoten ook wel grondnoot genoemd. Deze geuren blijven als
laatste over nadat de harttonen al grotendeels zijn vervlogen.
Gemiddeld zijn de hartnoten één à twee uren na het opbrengen
verdwenen. De basisnoten kunnen nog een flink aantal uren de geur
afgeven.



Ruikt parfum altijd hetzelfde

Nee!
• Zuurgraad/vettigheid van de huid
• Algehele gesteldheid (ziekte)
• Medicijngebruik
• Voeding (knoflook)
• Sport



Ruikt parfum altijd hetzelfde

Maar ook:
• Je herinnering van de geur is gewijzigd
• Parfum is over datum of blootgesteld aan

lucht, licht of warmte
• Kwaliteit natuurlijke ingrediënten veranderd
• Een ingrediënt is niet meer verkrijgbaar en

wordt vervangen door een andere
• Samenstelling van het geurextract is

gewijzigd uit kostenbesparing



Wat bepaalt de prijs van parfum?

• Grondstoffen
• Fabricage proces
• Ontwikkelingskosten
• Verpakking (design flesje en verpakking)
• Personeel- en bedrijfskosten (fabriek t/m winkel)
• Overheadkosten
• Winst op ieder niveau van handelsstroom
• Maar vooral

RECLAME- EN
ADVERTENTIEKOSTEN



Wat denkt u, wie betaalt…

…Tiger Woods € 60 miljoen voor
de reclame van Nike?

…David Beckham € 5,5 miljoen
voor de reclame van Motorola

…Nicole Kidman € 8,5
miljoen voor de reclame
van Chanel nr 5

DE KLANT
(WIJ DUS)



De spelers …

20% van de “Parfumproducenten” bezitten 80% van de markt

• Proctor & Gamble: een bio-chemisch bedrijf , bezit de volgende
merken:Christina Aguilera, Cover Girl, Max Factor, Gabriela Sabatini,
Cindy Crawford, Dolce & Gabbana, Dunhill, Escada, Gerry Weber, Gucci,
Hervé Léger, Hugo Boss, Jean Patou, Lacoste, Laura Biagotti, Marc
O’Polo, Mexx, Naomi Campbell, Puma, Replay, Rochas, Tom Tailor and
veel meer.

• Christian Dior: (van Moët Hennessy Louis Vuitton) bezit de volgende
merken: : Acqua di Parma, Benefit, BVLGARI, Christian Dior, Emilio
Pucci, Fendi, Fresh, Givenchy, Guerlain, Kat von D., Kenzo, La Veuve
Clicquot, Laflachère, Le Bon Marché, Loewe and Sephora.

• L’Oréal Group: ‘s werelds grootste cosmetica en beauty company bezit
of heeft licentie voor de volgende merken; Biotherm, Body Shop,
Gemey Paris, Helena Rubinstein, Kiehl’s, Lancôme, Maybelline,
Cacharel, Diesel, Giorgio Armani, Guy Laroche, Ralph Lauren, Viktor &
Rolf, Yves Saint Laurent en nog veel meer

• Andere grote “producenten” zijn: Coty, PUIG SL, Shiseido Company en
Estée Lauder Company



Houdbaarheid parfum

Hoe lang is een parfum houdbaar?

Sommige parfum een paar jaar maar de meeste parfums
hebben geen houdbaarheidsdatum.

Funest voor alle parfum:
• Lucht (concentratie van de geur wijzigt
• Licht (parfum kan licht bruin worden)
• Warmte (kleuren kunnen verdwijnen)

Verder ontwikkelt de parfum zich na de fabricage ook nog
IN de fles, waardoor de geur kan wijzigen: maceratie

HOUD HET FLESJE ZOLANG MOGELIJK GESLOTEN



Parfum aanbrengen

Daar aanbrengen op het lichaam waar de aders dichter
bij de huid liggen: warmte

De beste plaatsen van het lichaam zijn:
• Op het haar
• Onderkant hals
• Tussen de borsten
• Binnenkant polsen
• Knieholtes

TIP:
Parfumeer je kleren! De geur blijft zo langer
hangen. Pas wel op met delicate en lichte
stoffen: houd het flesje op voldoende afstand
als je spuit.



FM op dieren getest?

Nee!!
FM = Diervriendelijk
FM = Geen vergif
FM = Geen gevaarlijke additieven

Onze huid is het grootste orgaan van ons lichaam en heeft als
eigenschap dat het alles kan absorberen. Hoe is het dan
mogelijk dat parfum- en andere huidverzorgingmiddelen niet
gereguleerd worden door MinvVGH?
In deze producten zitten dezelfde ingrediënten als die we
gebruiken voor het schoonmaken van onze auto’s, onze
afvoeren, etc.
En die smeren of spuiten we op ons lichaam en nemen deze in
onze mond.
Maar niet bij de FM producten!!


